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Статья посвящена рассмотрению художественной культуры как сферы продуцирования культурных продуктов, 
обладающих качественными характеристиками. Художественная культура Беларуси богата не только устойчивыми 
традициями, но и значимыми достижениями, что требует изучения ее как измеряемого пространства показателей 
качества культурных продуктов. В статье показано, что в современной художественной культуре  
белорусской нации актуализированы запросы на качественные показатели культурных продуктов и услуг, 
а количественные показатели ее измерения являются факторным планом. Новационным оказывается  
поиск потенциала культурологических подходов к определению критериев и технологиям измерения  
качества культурного продукта, которые оказываются ресурсами повышения гуманитарных показателей  
художественной деятельности.
Ключевые слова: художественная культура, культурный продукт, культурное пространство, культурный  
капитал, качество, измерение, эстетизация.

The article is devoted to the consideration of artistic culture as a sphere of production of cultural products with  
qualitative characteristics. The artistic culture of Belarus is rich not only in stable traditions, but also in significant 
achievements, which requires studying it as a measurable space of indicators of the quality of cultural products.  
The article shows that in the modern artistic culture of the Belarusian nation, requests for quality indicators  
of cultural products and services have been updated, and the quantitative indicators of its measurement are  
a factorial plan. The search for the potential of cultural approaches to defining criteria and technologies for  
measuring the quality of a cultural product, which turn out to be resources for increasing the humanitarian indicators 
of artistic activity, turns out to be innovative.
Keywords. artistic culture, cultural product, cultural space, cultural capital, quality, measurement, aestheticization.

Цель исследования определяется необходи-
мостью актуализации культурологического обо-
снования возможности измерения качественных 
характеристик культурного продукта и разработ-
ки наиболее общих критериев повышения его гу-
манитарно-эстетической ценности.

Введение. Проблема анализа качества перво-
начально получила теоретическое осмысление 
в философских трактатах. Понимание качества 
как категории, раскрывающей особые свойства 
объекта, реализующие всю совокупность его цен-
ностных и эстетических характеристик, представ-
лены в теориях индийской философии [1]. Новые 
подходы к пониманию качества были раскрыты 
в философско-эстетических трактатах древнегре-
ческих философов. Аристотель считал, что каче-
ством называется видовое отличие сущности. 
В этом ракурсе измеряемость качества становит-
ся принципом типологии изуча емых предметов. 
Аристотель подчеркивал динамическую изменчи-
вость качественных показателей и настаивал на 

использовании принципа сравнения их характери-
стик во времени [2].

Позднее развивалась тенденция расширения 
содержательного наполнения категории «каче-
ство» в системах не только философского, но 
и социального, технического, экономического, 
эстетического и правового аспектов. Проблема 
теоретических оснований для определения пока-
зателей качества культурного продукта обуслов-
лена необходимостью новой концептуализации 
художественной культуры, в которой актуализи-
рованы подходы к рассмотрению качественных 
показателей культурного продукта с широким 
спектром характеристик. Понимание качествен-
ных показателей в этом контексте оказывается 
синонимичной понятию гармонии между цен-
ностно-эстетическими запросами потребителей 
культурного продукта и ресурсными возможно-
стями его создателей. Новые характеристики об-
условлены такими социокультурными феномена-
ми, как арт-рынок, цифровизация, коммуникаци-
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онные форматы межкультурных взаимодействий, 
идеологизация и эстетизация креативных прак-
тик. Они способствуют развитию принципиально 
нового понимания главного концепта художе-
ственной культуры – культурного продукта как 
особого социального товара, обладающего не 
только художественно-эстетической ценностью, 
но и качественными свойствами, требующими 
осознания его как коммуникационного посредни-
ка в социальной среде. Данный факт расширяет 
концептуальное пространство художественной 
культуры и требует интеграционных исследова-
ний в области культурологии, экономики культу-
ры, идеологии, философии культуры, эстетики. 
Проблемой оказывается комплекс измерения по-
казателей качества культурного продукта, проду-
цируемого в среде художественной деятельно-
сти. Сегодня измерение качества культурного 
продукта оказывается в области культурного 
и эстетического запроса социума. Важно опреде-
лить не только критерии социального интереса 
на критерии качества культурного продукта, вы-
явить специфику и подходы изучения и измерения 
качественных характеристик, но и определить пути 
технологического совершенствования результатов 
культуротворческих практик. Разработанность дан-
ной темы оказывается недоста точной.

Основная часть. Понятие качества в кон-
тексте философско-культурологического 
определения показателей культурного про-
дукта.

Проблема качественных показателей куль-
турного продукта сопряжена с поиском гумани-
тарных резервов художественной культуры. Для 
этого необходимо подчеркнуть, что характеристи-
ки культурного продукта, продуцируемого в худо-
жественной сфере, определяются свойствами 
и характеристиками его качества. В философии 
качество выступает в диалектическом единстве 
с категориями «количество» и «мера». Философ-
ский подход предполагает, что качественные ха-
рактеристики определяются через системы коли-
чественных признаков присутствия того или иного 
критерия в исследуемом объекте. Важной для по-
нимания качества в философском контексте ста-
ла теория Г. В. Ф. Гегеля, где оно определяется как 
внутренняя определенность предмета, которая, 
раскрываясь в проявляемых характеристиках, по-
зволяет ему соотноситься с иными объектами [3]. 
В современной философии концепция качества 
сводится к неделимости диалектической триады:

Качество – тезис (утверждение),
Количество – антитезис (отрицание),
Мера – синтез (отрицание отрицания).
Однако в культурологии измерение и анализ 

качественных критериев объекта (культурного 
продукта) не всегда оказывается неотделимо за-
висимым от количественных критериев и пози-
ции их меры и требует особых подходов. 

Специфика измерений качества культур-
ного продукта в художественной сфере.

Е. Ю. Смыкова в статье «Культурное про-
странство Беларуси в статистическом измере-
нии» приводит статистические данные, которые 
предлагает рассматривать в качестве основных 
показателей развития культурного пространства. 
Данный поход предполагает шкалу сравнения на 
уровне увеличения или уменьшения исключи-
тельно количественных критериев. Измерение 
показателей состояния культурного пространства 
автор строит на анализе статистики Интегриро-
ванного банка данных учреждений культуры 
(2019–2023 гг.), предоставленной Институтом по-
вышения квалификации и переподготовки кадров 
учреждения образования «Белорусский государ-
ственный университет культуры и искусств». Ав-
тор статьи утверждает, что «анализ статистиче-
ских данных выступает в качестве исходной точ-
ки исследования данного феномена, который 
дает возможность оценить текущее состояние 
развития культурного пространства страны» [4, 
с. 55]. Такое утверждение представляется спор-
ным, так как количественные показатели скорее 
необходимо рассматривать как сопутствующий 
фактор и ресурс общей динамики культуры. В ка-
честве качественных показателей автор предла-
гает учитывать количество работников учрежде-
ний культуры и их возраст, что очень спорно. 
В ракурсе качественных показателей скорее 
должны оказываться творческая инициатива, 
культуротворческий креатив, способность к нова-
ционности, патриотизм, художественные способ-
ности, эстетический вкус и т. д. Только качест-
венные показатели могут выступать маркером 
состояния культурного пространства, среди ко-
торых должны выступать культуротворческий 
и культуроохранный потенциал субъект-объект-
ного ресурса создателей и запрос потребителей 
культурного продукта. 

Спецификой измерения качества в художе-
ственной культуре оказывается не результатив-
ным метод сравнения. Это связано с тем, что 
произведение искусства, как правило, оказыва-
ется всегда уникальным и сравнение его каче-
ства не имеет смыла. Факт тиражирования в мас-
совой культуре, как привнесения количественных 
характеристик, должен рассматриваться в отры-
ве от качественных критериев. Например, коли-
чество экранизаций или тираж литературного 
произведения может считаться критерием его 
высокого качества в позиции востребованности. 
Популярность актера, как количество сыгранных 
им ролей или наполняемость зала, также оказы-
ваются скорее количественными характеристи-
ками, которые попадают в ракурс качественного 
показателя только условно (известны примеры 
сыгранных ролей, которые оказались единствен-
ными в судьбе актеров, но прославивших их). 
Джазовая и академическая музыка не предпола-
гает большие залы, но это не есть критерий ее 
низкого качества. В то время как поп- и рок-
музыка основана на принципе большого охвата 
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концертной аудитории и не всегда доказывает 
качество этого музыкального продукта. Поэтому 
особенность продуцирования в художественной 
сфере проявляет необходимость выявления 
специфики показателей качества ее культурного 
продукта. 

Одним из вариантов измерения показателей 
качества культурного продукта художественного 
пространства является теория морфологии куль-
туры М. Кагана. Автор предлагает типологизиро-
вать результаты культуротворческой деятель-
ности в соответствии с их принадлежностью 
к сферам культуры [5]. Однако в современных 
условиях морфология художественной культуры 
существенно изменилась. Развитие новых ком-
муникационных форматов, возникновение соцсе-
тей, практики работы блогеров, расширение воз-
можностей Интернета, появление технологий 
цифровизации существенно трансформировали 
жанровые, стилистические характеристики худо-
жественной деятельности. Стали меняться и ка-
чественные показатели продуктов художествен-
ной культуры. Теперь качественные характеристи-
ки обрели формат технологичности, товарности, 
ориентации на соответствие потребительскому 
запросу, коммуникабельности. Можно наблюдать 
изменение критерия социальной коммуникабель-
ности культурного продукта. Качественные показа-
тели культурного продукта тяготеют сегодня к глу-
бинным архетипическим смыслам. Особое место 
в художественной культуре обретают арт-проекты 
исторической ретроспективы, которые требуют ис-
пользования новых способов эсте тизации, напол-
ненных общекультурным контекстом. 

Развитие семиотики меняет уровень сложно-
сти кодирования, глубину контекстов, скрытость 
смыслов, сложность знаковых систем текстуаль-
ности. Шкалой измерения качества становится 
коммуникативная среда функционирования куль-
турного продукта. Данные возможности измере-
ния качества можно свести к новому уровню  
понимания всего комплекса художественной 
культуры (интеграция систем производства, ти-
ражирования, позиционирования, передачи 
и архивирования свойств и качественных харак-
теристик культурного продукта посредством тех-
нологий художественного кодирования). 

Большим исследовательским потенциалом 
обладает анализ динамических процессов в куль-
туре как системы ресурсов измерительных тех-
нологий. Соотнесение повторяемого и изменчи-
вого может рассматриваться как комплекс шкалы 
измерения. Стиль оказывается критерием соот-
несенности повторяемого и привнесенного в куль-
турный продукт. Если для классицизма качеством 
оказывается соблюдение канона, образца, то для 
авангардных течений именно отход от него.

Гуманитарные ракурсы измерения показате-
лей эффективности культуротворческих практик 
оказались доминирующими и для развития куль-
турного брендинга. Именно возведение качества 

культурного продукта до уровня способности 
сформировать культурный бренд оказывается 
высшим и наиболее устойчивым показателем его 
функциональности в социуме. В качестве приме-
ров формирования брендов, реализовавших об-
разцы культурных продуктов высшего качества 
в Беларуси, можно привести коллектив «золотого 
состава» ансамбля «Песняры», творческое на-
следие Я. Коласа и Я. Купалы, балеты Е. Глебо-
ва, Заслуженный коллектив Государственной 
академической хоровой капеллы Республики Бе-
ларусь им. Г. Ширмы, Национальный академиче-
ский народный оркестр Республики Беларусь им. 
И. Жиновича, творчество Наполеона Орды, Ми-
хаила Савицкого, Витольда Бялыницкого-Биру-
ля, исторические архитектурные ансамбли горо-
дов Несвижа и Мира, мемориальный комплекс 
Хатыни, огромный список региональных фести-
валей, слетов, праздников, исторических рекон-
струкций и т. д. 

Проблема соотнесенности измерения ка-
чественных и количественных характери-
стик культурного продукта как гарант реа-
лизации гуманитарного потенциала худо-
жественной культуры и формирования 
культурного капитала нации.

Особенно интересным оказывается рассмот-
рение специфики особых форм соотнесенности 
качественных и количественных критериев куль-
турного продукта. М. Глинка написал всего две 
оперы (количество), которые не только вошли 
в сокровищницу мирового музыкального искус-
ства, но и оказались отправными точками раз-
вития национальных направлений в русской опе-
ре (героико-патетической исторической оперы 
и сказочно-лирической). Эстетизация тематиче-
ского и художественно-музыкального содержа-
ния до уровня патетического, героического и воз-
вышенного стали в этом случае критериями из-
мерения качества культурного продукта на 
минимальных количественных показателях. При 
этом не менее великий композитор Дж. Верди 
создал несколько сотен опер (количество), из ко-
торых только некоторые стали популярными (ка-
чество). Возможно, что многие оперы Верди не 
вошли в историю музыки как значимые, не обре-
тя статус великих произведений, но именно по-
пулярность оказывается критерием в данном 
случае. 

Единство качественных и количественных ха-
рактеристик представлено в Государственном 
знаке качества, утвержденном в Беларуси недав-
но. Пять углов знака символизируют сочетание 
пяти показателей производства: безопасности, 
экологичности, инновационности, технологично-
сти и эстетичности. Соотнесение этих показате-
лей с качественными критериями измерения 
культурного продукта позволяет говорить о его 
комплексном единстве. Безопасность культурно-
го продукта должна соотноситься с принципами 
гуманитарности, направленностью на повыше-
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ние общечеловеческой, национальной и соци-
ально-гражданской значимости культурного про-
дукта. Экологичность культурного продукта может 
рассматриваться идеологическими критериями, 
создающими условия для повышения уровня 
культуры жизни. Новационность должна реали-
зовывать высокий уровень креативности культур-
ного продукта, в сочетании с технологичностью 
соответствовать требованиям и запросам време-
ни. Эстетический уровень качества культурного 
продукта предполагает способность вызывать 
чувственную реакцию, регулирующую позитив-
ную культурную деятельность и социальную ак-
тивность, наполненную поисками совершенства 
и гармонии.

Измерение качества культурного продукта 
влия ет на выявление гуманитарных критериев раз-
вития нации, в которых раскрываются эстетические 
смыслы культуротворческих и культуроохранных 
технологий. Д. С. Лихачев писал о значимости  
культуры в качестве фактора обеспечения гумани-
тарного качества жизни, так как она есть условие 
реализации созидательного потенциала личности 
и общества, форма сохранения самобытности 
и обеспечения духовного здоровья нации [7].

Интересные идеи о значимости качественных 
показателей культуры высказал А. Я. Флиер. 
Он утверждал, что качество объединяет все эле-
менты сознания и жизни человека и выделял та-
кие его показатели, как мировоззрение, полити-
ческие взгляды, религиозность, вкусы [8]. Имен-
но в культурном продукте происходит осмысление 
гуманитарной значимости существования, всей 
жизнедеятельности человека. Поэтому важно от-
метить, что для белорусской культуры актуально 
формирование национальной информационной 
платформы культурных ресурсов Беларуси, кото-
рая «…должна включать не только фактологиче-
скую и статистическую информацию, но и отра-
жать историко-культурологические аспекты пред-
ставляемых культурных объектов» [9, с. 68]. 
Изучение технологий развития культурного про-
странства как специфической платформы реали-
зации программ идеологии и культурной динами-
ки обладает значительным гуманитарно-эстети-
ческим потенциалом.

Поскольку понятие художественной культуры 
является сложным и включает в себя не только 
суть художественности, но и технологии созда-
ния эстетических смыслов социального позицио-
нирования культурного продукта, измерение его 
качества оказывается ресурсом развития куль-
турного капитала нации как ядра культурного 
пространства Беларуси. Он воплощается сред-
ствами осуществления социокультурных проек-
тов, так как «…социокультурные проекты сегодня 
широко реализуются регионами, однако их специ-
фика и уникальность далеко не всегда связаны 
с задачами социально-экономического разви-
тия» [9, с. 35]. В национальной художественной 
культуре функционируют проекты исторической 

реконструкции, создания культурных брендов, 
проекты фестивального характера (кинофести-
валей, музыкального искусства, театральные 
проекты и т. д.), мероприятия волонтерского про-
филя, ведется работа по организации государ-
ственных, национальных и профессиональных 
праздников. В последние годы инновационными 
для художественной культуры Беларуси стали 
разработки исторической реконструкции бело-
русской государственности, эстетизация культур-
ных брендов гастрономических учреждений нацио-
нальной кухни. Эстетизация в данных направле-
ниях обусловлена необходимостью развития 
национальной аксиосферы, основанной на само-
бытных ценностях белорусов [10].

Измерение качества художественного куль-
турного продукта имеет много возможностей для 
планирования систем технологического создания 
национальных культурных брендов, которые спо-
собны становиться базовым арсеналом позицио-
нирования национальной культуры на уровне 
трансгуманизма как особой гинетической и ки-
бернетической трансформации человека [11]. 

Заключение. Приоритеты формирования 
и развития культурной политики государства не-
обходимо рассматривать не только как процессы 
инновационных векторов развития художествен-
ной культуры, но и как ресурс измерения и фор-
мирования нового качества культурного продук-
та. Инновации не только создают условия для 
развития новых технологий качественных харак-
теристик культуротворчества, но и активно влия-
ют на формы рекламирования и позиционирова-
ния его продуктов в социуме. Появляется новая 
возможность для художников в сфере расшире-
ния своей аудитории и повышения качества куль-
турного продукта. В качестве показателей каче-
ства культурного продукта художественной куль-
туры могут выступать:

 – художественные и эстетические свойства; 
 – потребительский спрос;
 – система товарного оборота от производства 

до реализации;
 – блок коммуникационного сопровождения функ-

ционирования культурного продукта;
 – комплекс художественного образования и про-

фессиональная подготовка деятелей художе-
ственной культуры;

 – технологии позиционирования культурного 
продукта в социальных практиках;

 – практики актуализации государственного и со -
циального запросов на культурный продукт;

 – присутствие и степень вовлеченности культур-
ного продукта в досуговые форматы и др.
Проблема измерения показателей качества 

культурного продукта оказывается не только не-
достаточно изученной, но и широкомасштабной 
по своей сложности. При этом это направление 
не только актуально в рамках темы года в нашей 
стране, но необычайно важно в ресурсном отно-
шении развития национальной культуры.
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