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Аксана КОУРЫК 

3 г/'сторы/' выяуленчага мастацтва 

В13УАЛБНЫЯ ПАРАДОКСЫ ЭПОХ1 
ПРАЦЫ УЛАД31М1РА ЦЭСЛЕРА I СЯРГЕЯ ВОЙЧАНК1 

У ЗБОРЫ НАЦЫЯНАЛЬНАГА МАСТАЦКАГА МУЗЕЯ РЭСПУБЛ1К1 БЕЛАРУСЬ 

Дзякуючы культурнай шщыятыве кампанп 
"British-American Tobacco" Нацыянальны мас-
тацк1 музей Рэспублт Беларусь у 2006 г. пашы-
рыу свой збор сучаснага беларускага плаката. 
Трыццаць сем прац 6ыл1 выкупленыя ва удзель-
шка праслауленага творчага дуэта Уладз1м1ра 
Цэслера i перададзеныя музею у дар. Таюм чы-
нам, калекцыя, якая, па прызнанш музейных 
спецыялктау, не папаунялася ужо каля дваццащ 
гадоу, атрымала шэраг творау, выкананых у пе-
рыяд з сярэдзшы 1980-х да сярэдзшы 1990-х гг. 

Уладз1м1р Цэслер i Сяргей Войчанка, я и зау-
часна пайшоу ад нас, пачынал1 сваю прафесш-
ную кар'еру, працуючы паасобку i у сааутарстве 
з iHuibiMi майстрамь Аднак менавгга творчы тан-
дэм, што склауся у канцы 1970-х гг., прынёс iM 
сапраудны поспех. Ужо у 1986 г. сумесная пра-
ца - плакат па ахове навакольнага асяроддзя -
быу адзначаны першай прэм1яй на Усесаюзным 
конкурсе, а затым аутары атрымал1 Гран-пры 
на м1жнародным конкурсе у Варшаве за плакат 
"Год Mipy". За час 25-гадовай сумеснай дзейнасщ 
мастаю стал1 лаурэатам1 больш як сарака м1ж-
народных конкурсау, i сёння творчы дуэт Цэс-
лера i Войчаню - адзш з самых тытулаваных у 
айчыннай арт-прасторы. 

Калекцыя плакатау Цэслера i Войчаню, што 
паступша у Нацыянальны мастацю музей, ад-
метная ужо тым, што caMi аутары вызначыл1 яе 
як "The best of V. Tsesler & S. Voichenko". Гэтая 
назва указвае на асабл1вы характар ix выбару 
i падкрэсл1вае праграмнае значэнне прадстау-
леных творау. Упершыню выстауленыя пад час 
першай беларускай "Ночы музеяу" 20 мая 2006 г. 
(экспазщыя "Святло уначы"), яны дэманстру-
юць, у асноуным, працы, створаныя у пераход-
ную эпоху, у перыяд магутных пал1тычных i 
культурных узрушэнняу i вызначаюць важную 
вяху на шляху станаулення i разв1цця нацыя-
нальнага мастацтва Benapyci канца XX ст. Творы 
прадстауляюць новы тып плаката постсавецкай 

кай i арыгшальным вобразным ладам. Акра-
мя таго, яны у поунай меры адлюстроуваюць i 
пры гэтым вельм1 выразна характарызуюць су-
часную сацыякультурную атуацыю, значэнне i 
ролю мастацтва у наш час, а таксама спецыфжу 
разв1цця айчыннага дызайну. 

Думаецца, што таю знамянальны дар - тво-
ры прызнаных майстроу, як1х ужо цяпер назы-
ваюць клас1кам1 беларускага дызайну, - будзе 
аднолькава каштоуным як для спецыялктау, так 
i для звычайных гледачоу. Музейным супрацоу-
н1кам з'яуленне прац Цэслера i Войчани у фон-
дах i на экспаз1цьп дазвол1ць запоун1ць вяль 
кую даследчую лакуну, што датычыцца шляхоу 
развщця нацыянальнага мастацтва у пераходны 
перыяд ад распаду СССР да станаулення неза-
лежнай Беларусь Ну, а аматарау мастацтва чакае 
Hi з чым не параунальнае задавальненне ад су-
стрэчы з цудоуным1 творам1. 

Вядома, што плакат, спадчыншк шыльдау, 
аф1ш, "лятучых лкткоу" 3noxi Адраджэння, 
пстарычна сфарм1равауся як сацыяльна абу-
моулены в1д мастацтва i стау прыкладной вы-
яуленчай формай [10]. Характэрна, што у дасле-
даванай калекцьй творау практычна адсутн1чае 
так1 значны для савецкай эпох1, але, мабыць, 
канчаткова забыты пал1тычны аг1тацыйны пла-
кат, хаця у гэтым жанры нашы аутары nacneni 
папрацаваць ["Ад м1жнароднага года Mipy - да 
Mipy без войнау i зброГ' (1986), "Вайна нясе лю-
дзям..." (1988), "Афган" (1991), "Forbidden fruit" 

Цыкл матэрыялау, падрыхтаваных да 70-годдзя Нацыя-
нальнага мастацкага музеяРэспублт Беларусь, "Роднае слова" 
друкуе са студзеньскага нумара. На старонках часотса ужо 
змяшчалкя артыкулы «Эстэтыка "другого асяроддзя": Бела-
руси тдустрыяльна-гарадскi пейзажны жыватс канца 1960 -
1970-х гг. з фондау Нацыянальнага мастацкага музея Рэспуб-
яш Беларусь» Наталт Сялщкай (2009, № 1), "Керамша Павла 
Шкасо у Нацыянальным мастацмм музег Рэспублт Беларусь " 
1рыны Елатомцавай (2009, № 3), "Алтарны жыватс Беларуси 
XVIII - XIX стст.: Новы выставачны праект Нацыянальнага 
мастацкага музея Рэспублт Беларусь" Алены KapneuKi (2009, 
№ 4), «"За Беларусь!": Батальны жанру беларустм станковым 
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Аксана Аляксандрауна Коурык - мастацтва-
знауца. Закончила аддзяленне eicmopbii i тэорьп 
мастацтва гктарычнага факультэта Маскоу-
скага дзяржаунага ушвератэта (1991), acnipaH-
туру 1нстытута мастацтвазнауства, этна-
графИ i фольклору НАН Беларуа (2001). Кандыдат 
мастацтвазнауства (2004). Член Беларускага 
саюза дызайнерау. Дацэнт кафедры дызайну гу-
маштарнага факультэта БДУ. Даследуе пробле-
мы стылю у дызайн-дзейнасц1, гендэрны аспект у 
выяуленчым мастацтве, феномен масавага мас-
тацтва, дзейнасць тальянсюх арптэктарау на 
белорусах землях у XVI - XVIII стст. 

(1994)]. Няма у ёй i плакатау на экалапчную тэ-
му, дашну захаплення якой Цэслер i Войчанка 
аддал1 у канцы 1980-х гг. ["Перад браканьерам 
прырода безабаронная" (1987), "Штогод па вше 
чалавека пнуць мшьёны дрэу" (1988)]. 

Адной з нешматтпюх пал1тычна ангажава-
ных прац, якая не укладваецца у р а м м звыч-
ных уяуленняу пра агггацыйны щ сатырычны 
плакат, мы назвал! б "Cheese", або "Made in NEW 
RUSSIA" (1995)*. 

Гэта удалы прыклад прафесшнай рэакцьп ау-
тарау на падзеь сггуацыю. Кампазщыя плаката 
чыстая, ясная i падкрэслена лакашчная. У цэн-
тры гарызантальна разгорнутага лкта на белым 
з1хотк1м фоне прадстаулены n p y r K i струк зя-
лёнага гарошку. Ён шырока раскрываецца на-
кшталт усмешк1, агаляе буйныя, роуныя, моц-
ныя маладыя гарошыны-зубы з цёмнай жам-
чужынай-фжсай збоку, якая адл1вае сталлю. 
Няроуны, быццам няумелай рукой надрапаны, 
надшс "Cheese" завяршае выяву зверху. Гэты 
абаяльны "ашчэр", сумесь "гал1вуда" з крым1-
нальшчынай, выклшае цэлы шэраг культурных, 
л1таратурных i чыста побытавых асацыяцый. Ён 
нагадвае i глянцавыя абл1ччы заходн1х кшадз1у, i 
знакам1тую усмешку Чашырскага ката, якая, як 
вядома, заставалася у паветры нават тады, кал1 
яе уладальнпс ужо знш. Гэткае своеасабл1вае 
элегантнае i разам з тым злавеснае "послевку-
сие", в1зуальны эфект нябачнай прысутнасщ -
пасланне, без усяляюх слоу зразумелае гледачу 
anoxi перабудовы. 

1ншы варыянт апасродкаванага сацыяльна-
га i культурнага уздзеяння плаката можна наз1-
раць ва ужо знакам1тым "Woodstock. 30 years" 
(1999)**, створаным Цэслерам i Войчанкам для 
ф1рмы "Levis". Юб1лей сусветна вядомага музыч-
нага фестывалю, што для некальюх пакаленняу 

* Зауважым, што паколью узровень моунай складанасщ пры-
ведзеных назвау даступны звычайнаму гледачу, а сам! аутары ужо 
дауно працуюць для м1жнароднага спажывецкага i рэкламнага 
асяроддзя, англшскае "мауленне" ix творау, на наш погляд, цалкам 
прымальнае i прыводз1цца у арыпнале. 

** Гэты плакат быу куплены у калекцыю Луура. 

людзеи ва усш свеце стау сшвалам 
чалавечага братэрства, рэальнага 
увасаблення дэмакратычных сва-
бодау - чым не падстава для рэкла-
мы выдатнага джынсавага адзення? 
Аутары абрал1 у якасщ вобразнай 
асновы для свайго "дакументальна-
га" фотапейзажу тэму дароп, што 
1мюпва бяжыць наперад. А выява 
дароп, як вядома, з'яуляецца адной 
з найстаражытнейшых метафар ча-
лавечага жыцця. Шлях у Вудсток -
гэта шлях да воль А джынсавая воп-

ратка - самая зручная у вандраванн1. Вось так i 
сустрэл1ся самым, здавалася б, нечаканым чы-
нам арх1дэмакратычны Вудсток i арыстакрат ад 
джынсавай моды, псеудадэмакратычны "Levis"! 
А плакат пал1тычны i культурны - з рэкламным, 
камерцыйным прадуктам. 

"Woodstock..." дэманструе выразную тэндэн-
цыю да своеасаблгвага сшкрэтызму, да сацыяльна-
га швел1равання жанрау сучаснага плаката. Маг-
чыма, Taid прыём з'яуляецца не толыа спецыф1ч-
ным творчым "жэстам" Цэслера i Войчаню, але i 
пэуным чынам адпавядае рэал1ям нашага часу? 

Сщранне звыклых жанравых рамак, размы-
вание межау, ператварэнне пал1тычнай або са-
тырычнай выявы ва ушверсальны рэкламны 
прадукт, на наш погляд, уяуляе з сябе зуам на-
туральны i арган1чны працэс развщця новай эс-
тэтыи у сучасным грамадстве посткультуры [2]. 
Абыякавасць да супярэчнасцей падобнага роду 
1манентна эстэтыцы грамадства спажывання у 
яго позняй фазе развщця. 

У так1х абставшах усё робщца таварам, вы-
стауленым на продаж: i пал1тыка, i гандаль, i сам 
чалавек. А у якасц1 тавару яны урауноуваюцца 
тым, што маюць аднолькавую патрэбу ва увазе 
публ1и. Прыцягнуць яе увагу азначае прымусщь 
зрабщь выбар. Таму у наш час, кал1 першасным 
i галоуным крытэрыем сацыяльнай актыунасц1 
грамадзян1на станов1цца яго спажывецкая па-
датл1васць, 1накш кажучы, пакупная здольнасць, 
icHye, на наш погляд, толыа адз1н в1д плаката -
рэкламны. 3 гэтага пункту гледжання калекцыя 
плакатау Цэслера i Войчанк1 вельм1 наглядна ад-
люстравала сацыяльныя прыярытэты сённяш-
няга дня. Творы, незалежна ад таго, як1 прадукт 
рэкламуецца, нак1раваныя на правакацыю спа-
жывецкай актыунасц1. 

У гледача можа узшкнуць уражанне, што па-
казаныя у калекцьп Нацыянальнага мастацкага 
музея камерцыйныя плакаты Цэслера i Войчан-
Ki дэманструюць ярка выяуленыя гендэрныя пе-
paeari аутарау, бо, у асноуным, прадстаулена рек-
лама таварау, устаноу i паслуг "для сапраудных 
мужчын". Гэта так званыя мужчынск1я цацк1: 
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зброевая крама "Арсенал" ("Усё для каралеускага 
палявання"), аутамабшьныя шыны ("Takes it with 
you"), caMi аутамабш1 ("Awaiting Peaugeot 607..."), 
першакласнае джынсавае адзенне ("Woodstock. 
30 years"). Рэкламны плакат MiHCKara прадукто-
вага рынку у гэтым годным шэрагу выглядае вы-
падковым i нават Tpoxi разгубленым. 

Найбольш разнастайна i багата прадстауле-
ны у калекцьй так званы культурны плакат. Па 
сутнасщ, гэта таксама рэклама, прауда, больш 
шырокага тэматычнага рэпертуару. У iM нашы 
аутары дэманструюць "прадукт" высокага рангу, 
яю, акрамя (або насуперак?) сваёй камерцыйнай 
каштоунасщ, мае яшчэ i высокую грамадскую i 
культурную значнасць. Фактычна ж гаворка щзе 
пра старую добрую аф1шу. 

Сярод "культурных" плакатау Цэслера i Вой-
чаню паказаныя аф1шы балетных i оперных 
спектакляу Нацыянальнага акадэм1чнага тэатра 
оперы i балета Рэспублга Беларусь ("Барыс Га-
дуноу", "Лебядзшае возера", "Вайна i Mip") ; раз-
настайных канцэртау ("Jazz-tour", "Марк Мер-
ман", "Рок у а м ф а ш ч н а й музыцы"); аф1ша ад-
наго з самых вядомых pacmcKix музеяу ("ГМИИ 
им. А. С. Пушкина"); аф1шы асобных разавых 
мерапрыемствау, TaKix, як цыpымoнiя уручэння 
балетнай прэми беларусюм артыстам ("Филипп 
Моррис-дебют"), выстава беларускЬс мастакоу у 
1талп ("Mostra. 9 artisti della Bielorussia"), а так-
сама аф1ша другой беларускай "Ночы музеяу" 
("Майская ноч"). 

Асобную групу у гэтай калекцьп прадстауля-
юць так званыя постэры*. 

Гэта паутара дзесятка фотавыяу арт-аб'ектау 
i адзш фотапейзаж. На аутарства указвае спецы -
яльны штамп ("ARTDESIGNSTUDIO V. Tsesler & 
S. Voichenko"), змешчаны пад некаторым1 праца-
Mi. Шяюх шшых тэкставых каментарыяу няма. 
Створаныя, як i большасць экспанатау дадзе-
най калекцьп, у тэхнщы фотамантажу спосабам 
плотэрнага друку, яны вытрымоуваюць любыя 
маштабныя мадыф1кацьй. У наш час плакаты 
выдадзеныя значным тыражом у выглядзе паш-
товак i добра прадаюцца. На кожным паказа-
ны, як правша, тольш адз1н прадмет або най-
прасцейшая камбшацыя прадметау, што стварае 
цэльную выразную выяву. 

На першы погляд, перад гледачом добра 
знаёмыя паусядзённыя рэчы, пры беглым, ме-
хашчным, на жаль, таюм звыклым сёння споса-
бе успрымання рэчакнасц1 яны мапп б i "пра-
скочыць" м1ма yeari гледачоу. Аднак унесеныя 
аутарам1 невял1к1 нюанс, спецыф1чная дэталь 
ствараюць вобразную штрыгу, так што рэчы 

* Слова poster з англшскай мовы i перакладаецца як "плакат". 
Для параунання: Plakat (нямЛ: ЫашгИ ГгЬпянч 1 

Аф1ша да спектакля "Барыс Гадуноу". 

л1таральна на вачах ператвараюцца у непарау-
нальныя па вастрын1 i фантазп мастацк1я вы-
явы. Ун1кальнасць гэтых арт-аб'ектау дэман-
струе дз1восную творчую вынаходл!васць мас-
такоу. Тут рэал1зуецца багаты арсенал прыёмау 
для штэлектуальных i пластычных розыгрышау, 
што дзейшчаюць, як халодны душ, зачароува-
юць, бянтэжаць, выклжаюць рогат, актыв1зуюць 
свядомасць i эмацыйна устрасаюць гледача. 

Так, напрыклад, сц1плы букет у звычайнай 
белай вазе мог бы здацца i сумным, i баналь-
ным, кал1 б не адз1ная, але ключавая вобразная 
дэталь. Замест чаканых n p y r K i x бутонау сцёблы 
ружау увянчал1 невял1шя, акуратныя пельмен1 
("Пельмен1"). Вытанчаны жаночы чарав1к вы-
кл1кае падабенства са струнюм капытком але-
нянящ ("Чарав1чак"). Зубцы сталовага в1дэльца, 
узнятага дагары i упрыгожанага просценьк1м 
пярсцёнкам, чымсьщ нагадал! вузкую жано-
чую далонь ("Родная кухня"). Свежы, апетыт-
ны, шчыльна запоунены разнастайнай ежай ба-
тон на вачах ператварыуся у чамадан ("Булка"). 
А бронзавая галава паляушчага сабак1, абла-
вухага сетэра, што упарта глядщць удалячынь, 
стоячы на прыдарожным камен1, злучылася з 
рыб1ным хвастом знакам1тай капенгагенскай 
"РусалачкГ ("Муму"). 
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Постэр 
"Пельмеж". 

Добрая палова калекцьп Цэслера i Войчаню 
прадстауленая гэтым1 в1зуальна-пластычныш "ро-
зыгрышам!". Здавалася б, якое дачыненне усе гэ-
тыя выявы маюць да плаката, традыцыйна пры-
кладной формы, каштоунай сваей сацьшльнай за-
патрабаванасцю, шфарматыунасцю, а не толыа 
мастацюм складшкам? Характэрна, што так упа-
дабаньш нашим аутарам1 прадметныя вобразы i 
у заказных плакатах, i у постэрах фарм1руюцца па 
адным узоры, у ix выкарыстаньш адны i тыя ж спе-
цыф1чныя прыёмы пабудовы цэлага. Аднак пры 
гэтым выявы робяцца своеасабл1вай в1зуальнай 
"прынадай", прызначанай для прыцягнення гля-
дацкай yeari да тых або шшых падзей щ фактау, 
яны разглядаюцца як сродак (спосаб) павышэння 
щкавасщ да тавару, а значыць, i дасягнення тым 
самым камерцыйнага поспеху. 

Постэры ж у гэтым сэнсе абсалютна сама-
стойныя. Kani яны i рэкламуюць, то толью caMix 
сябе. Яны самадастатковыя, вольныя ад нейкага 
кантэксту, а таму ушверсальныя, могуць быць 
выкарыстаныя як заугодна i для чаго заугодна, 
за выключэннем свайго непасрэднага прызна-

Аф|ша джазавага канцэрта. 

чэння. Яны прынцыпова афункцыянальныя. 
Створаныя вобразы здаюцца фантастычным1, 
але пры гэтым яны цалкам рэальныя, аб'ёмныя, 
цялесныя, трохмерныя, займаюць месца у пра-
сторы, адрозшваюцца яркасцю, юдкасцю, вы-
разнасцю аутарскай канцэпцьп. Гэта выявы, 
што гавораць caMi за сябе. 

У адрозненне ад плакатау савецкай anoxi з ха-
рактэрным1 для ix шматслойным1 прасторавылп 
пабудовам1, я Kin сыходзяць у глыбшю, умоуна-
амвал1чным каляровым строем (традыцыйны 
чорна-чырвона-белы трыкалор), насычанасцю 
выяуленчым1 элементам! i шчыльным запау-
неннем кампазщыйнага поля, працы Цэслера i 
Войчаню надзвычай лакан1чныя. Аутары адда-
юць перавагу гарызантальнаму фармату перад 
вертыкальным, выб1раюць белы фон, яю дзяку-
ючы сваёй здольнасщ да святлоадлюстравання 
н1бы "выштурхвае" выяву на паверхню, да гле-
дача, у той час як чорны фон "адводз1у" бы яе у 
глыб1ню. Характэрна i тое, што белы або ледзь 
падсвечаны фон успрымаецца не як плоскасць, 
а як бязмежная прастора, з1хатл1вая бездань. 

Асновай вельм1 MHorix плакатных кампазь 
цый Цэслера i Войчаню з'яуляецца нейкая вы-
рваная з кантэксту "дэталь", частка ад цэлага. 
Гэта, як правша, адзш значны, пададзены у буй-
ным фармаце фрагмент. Ён можа быць паказаны 
часткова, шбы аутары дэманструюць выпадкова 
выхаплены з плын1 жыцця кадр, 1мктпвым "на-
ездам" камеры прысоуваюць яго ушчыльную да 
вачэй гледача, змяняюць кропку бачання. Яны 
мадэлююць тым самым актыуны, дынам1чны, 
усёпран1кальны i давол! агрэс1уны глядацю по-
гляд. Гэта не толью надае выяве экспрэаунасць, 
але i вызначае агульны характар в1зуальна-ка-
мун1катыунага акта, узаемадзеяння гледача i 
твора, дакладней, пакупнша i тавару. Акрамя 
таго, дзякуючы yciM юнематаграф!чным прыё-
мам прадметная выява пачынае успрымацца не 
столью як в1зуальная структура, кольк1 як плас-
тычная паверхня. Вока ойзгацщь па прадмет-
най форме, лггаральна "абмацвае" яе, напауня-
ецца задавальненнем ад такога цеснага, амаль 
штымнага па характары, сенсорнага кантакту. 

Таюм фрагментам з'яуляецца, да прыкла-
ду, галава мармуровага "Дав1да" М1келан-
джэла з падмаляваным бакенбардам ("ГМИИ 
им. А. С. Пушкина"). Выява знакамггай скуль-
птуры дауно ужо растыражаваная i прадаецца 
у выглядзе паштовак ва ycix турыстычных цен-
трах 1талп. Аднак у нашых аутарау яна "працуе" 
яшчэ i як своеасабл1вая в1зуальная правакацыя, 
дакладней, 1нфармацыйны выкл1к, як1 запускае 
механ1змы глядацкай памящ i уяулення. 

Такая знакавая дэталь выступае у якасц1 ciM-
вал1чнай замены цэлага аб'екта. Яна актыв1зуе ш-

Ролилр ГППЙА 7ППОп 
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тарэс, абуджае фантазш, лггаральна прымушае 
успомнщь i знаёмую форму, i увесь ланцужок ду-
мак, выяу, падзей, асацыяцый, звязаных з ёю у аса-
бкгай прасторы гледача, у яго шдыввдуальным 
эстэтычным досведзе. На таюм феномене "шфар-
мацыйнага парадоксу" заснаваная, як вядома, во-
бразнасць сакральнага мастацтва старажытнасщ i 
Сярэднявечча [4; 7]. Думаецца, што i нашы мастаю 
выкарыстоуваюць яго як асноуны прыём для ceaix 
в1зуальных "правакацый", юруюцца прынцыпам 
алапзму, парадоксу, або абсурду, што ляжаць у 
аснове амвал1чнай вобразнасщ у цэлым. Тым са-
мым аутары выступаюць духоуным1 пераемнжам1 
не тольк1 берлшсюх дадактау i сюррэалкгау пер-
шай паловы XX ст., але i M H o r i x пакаленняу безна-
зоуных майстроу старажытнасщ. 

Дзеянне у рамках постмадэршсцкай мастац-
кай парадыгмы дазваляе гуляць на пачуццёвасщ 
гледачоу, але пры гэтым цялесны вопыт пера-
твараецца у прадмет штэлектуальнай рэфлекси. 
Вобразы плакатау i паштовак-постэрау пачуц-
цёвыя i штэлектуальныя адначасова. Яны апе-
лююць i да культурнага багажу гледача, яго эру-
дыцьй, i у той жа час да яго штущьй, асабкта-
га досведу, звяртаюцца да памящ i уяулення, 
забяспечваюць тым самым трывалы кантакт i 
рознанаюраванае узаемадзеянне з гледачом: i на 
узроуш штэлекту, i на узроуш эмоцый. 

Накрыты да пышнай трапезы стол з адзшай 
"стравай", я и мы бачым на плакаце "Вайна i Mip", 
выклжае цэлую плынь асацыяцый. Цела чалаве-
ка у перапэцканым глшай салдацклм шынял1 са 
свечкай у складзеных на грудзях i перавязаных 
руках, што ляжыць на стале, навявае успам1ны 
i пра пахавальныя народныя абрады, i пра адз1н 
з шэдэурау рэжысуры П. Грынуэя*. 

3 аднаго боку, гэта жахл1вы нацюрморт, як1 
шаюруе уяуленне добрапрыстойнага абывацеля, 
з другога - л1таральная шюстрацыя назвы опе-
ры С. Пракоф'ева i рамана Л. Талстога, дадзеная 
у падвойным, в1зуальным i тэкставым, шфарма-
цыйным радзе. 

Святочны стол становщца пахавальным. 
Нябожчык, заб1ты салдат - гэта ахвяра вайны, 
прысвечаная Mipy, знак прым1рэння, сыходжан-
ня супрацьлегласцей i зн1шчэння адрозненняу. 
Вайна i Mip заусёды побач, яны паралельныя, 
звязаныя адно з адным, як нябожчык з паха-
вальнай трызнай. I гэта кругазварот, кола жыц-
ця i смерц1. Злучаючы у адным вобразе рытуаль-
нага ахвярапрынашэння суб'ект i аб'ект, прад-
мет i асобу, аутары разважаюць пра адзшства 
перад вечнасцю жыцця i смерщ. 

Вщаць, найбольш уражваюць гледача з пунк-
ту гледжання вобразнасщ вырашэння, ство-

* Юнафшьм "Повар, злодзей, яго жонка i яе каханак". 

Аф1ша цырымонм уручэння 
балетнай прэмм "Филипп Моррис - дебют". 

раныя фантаз1яй мастакоу арт-аб'екты. Гэта 
нейюя дз1уныя утварэнн1, мутанты або транс-
формеры, пазбауленыя любой адназначнасц1, з 
цякучай i расплывктай сутнасцю. Перад нам1 -
чыстая прэзентацыя, наладжаная дзеля самой 
сябе. Сэнсам такога кнавання становщца ней-
кая перманентная гульня, якую, пры жаданн1, 
можна вызначыць i як распад "асобы", i як гла-
бальную саматрансфармацыю. 

Безумоуна, у гэтым сэнсе нашы аутары - пе-
paeMHiKi рамантычнай гульн1 з яе няустойл1вай 
сутнасцю, што мучыць душу, палохае, зачароу-
вае i адштурхоувае, хвалюе уяуленне, прыцягвае 
i 1нтрыгуе неадназначнасцю. 

Асновай экзктэнцыяльнай метамарфозы 
TaKix арт-аб'ектау, як "Палка" або "Сала" з'яуля-
ецца першапачатковы полкемантызм, што пра-
яуляе сябе у кампрамкнай вонкавай абалонцы. 
Нешта адно, добра вядомае, робщца у той жа 
час яшчэ чымсьщ 1ншым, таксама добра вызна-
чаным. Так, мужчынскае плячо асацьйруецца з 
жаночым сцягном ("Кабарэ"), цукровая костач-
ка - з мшщэйск1м жазлом ("Палка"), прадмет 
абутку - з нагой жывёлы ("Чарав^чак"), а сродак 
r i r i e H b i - з яго мэтай ("Зубы"). 

У плакаце "Марк Мерман" выхаплены з плы-
Hi жыцця фрагмент рэальнасщ: адкрыты кана-
л1зацыйны люк з парэпаным засмечаным асфаль-
там вакол дзякуючы нацягнутым зверху права-

V 

-щШш»' 
В С Е А Л Я к о р о л е в с к о й о х о т ы 

Рэкламны плакат зброевай крамы. РпЛиЛО 
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Афша Дзяржаунага музея выяуленчых мастацтвау 
|мя А. С. Пушкша. 

дам-струнам ператвараеццау нешта, што нагадвае 
птарны грыф. У "Jazz-tour" на фоне сценю упако-
вачнай скрыт са слядалн свежай стружю i шмат-
лшм1 "дарожнымГ штампам! змешчана прылада, 
што уяуляе з сябе дз1уную камбшацыю валторны 
з аутамабшьным ражком пачатку XX ст. 

Сэнс такой застылай i бясконцай метамарфо-
зы знаходзщца ва утрыманш увап гледача праз 
выкарыстанне в1зуальнай гульш "адгадайка". 
I каб зрабщь гэта, неабходна увесь час быць "на 
уздыме" i, ледзь апярэджваючы, не стамляцца 
здз1уляць i захапляць. 

Характэрна, што у сваёй абсурдысцкай прак-
тыцы мастак1 засталкя паслядоуным1 i сур'-
ёзнымь Можна сказаць, што аутарская выяу-
ленчасць мае штэлектуальную аснову, хоць i 
рэал1зуецца праз гульню свабодных асацыяцый. 
3 аднаго боку, гэтая гульня паняццяу (слоу) 
грунтуецца на падабенстве/адрозненш в1зуаль-
нага i гукавога кодау, напрыклад, булка-баул. 
3 шшага боку, гэта семантычны рэбус: л1мон-
ка - i тратчны фрукт, i прылада для забойства. 
У гульнёвым ключы задзейшчана таксама i раз-
настайнасць адценняу пачуццёвага успрыман-
ня: нюх-смак ("Пельмеш"), дотык-зрок ("Яблы-
ня у снезе"), гук-смак ("Футарал"). 

У шшых працах Цэслера i Войчаню вобраз мо-
жа "схавацца" i у сам1м слове, знаку, дакладней, у 
яго калпрафа. Выключна на адной толыа разна-
стайнасщ выкарыстаных шрыфтоу пабудаваны 
постэр "Еуропа". У выяуленчым пол1 прысутшчае 
адзшае слова, назва "старога" кантынента. Яно 
нанесенае буйна, чорным колерам, строга па цэн-
тры кампазщьп, крыху шжэй, таксама строга па 
цэнтры змешчаная л1чба-дата: 2020. Кожная л1та-
ра уяуляе з сябе элемент арыг!нальнага алфавпа. 
Тут злучылкя самыя розныя шрыфты: к1рылща 
i лац1нка, гатычная i стараславянская вязь, дру-
каваныя л1тары i cKopanic. 

Характэрныя уласц1васц1 "надпку" - страка-
тасць, эклектычнасць, разнароднасць, шбы вы-

падковы характар супастауленняу i у той жа час 
нейкая ладнасць - гэта i ёсць ключ да вобразна-
га прачытання з'явы/паняцця, што заключаецца 
у гэтым слове. Як, зрэшты, i да спасщжэння сут-
насц1 ycix этшчных, культурных, эканам1чных1 
пал1тычных працэсау, як1я фарм1руюць уяуленш 
пра сучасную Еуропу i тое, якой яна можа стаць 
3yciM хутка - да 2020 г. 

Таюм чынам, Уладз1м1р Цэслер i Сяргей Вой-
чанка злучыл1 у ceaix працах i бясстрасную да-
кументальнасць, i непасрэдную жвавасць уш-
кальнага творчага акта, i традыцыянал1зм, i 
1мкненне да эксперыментатарства. Яны актыу-
на задзейшчал1 вытворчы працэс, i у той жа час 
захавал1 нейк1 флёр рукатворнасц1. Прафесшнае 
майстэрства творцау дазволша сустрэцца i цал-
кам гармашчна сукнаваць суровай рэальнасщ 
i бязмежнай фантазп, клас1цы i сучаснасць ра-
мантыцы i меркантыльнасц1, утыл1тарнай неаб-
ходнасц1 i экзктэнцыяльнай патрэбнасц1. 

Сёння, у эпоху постмадэршзму, здаецца, про-
ста немагчыма быць аднаасобным аутарам свай-
го твора. "Цытатнасць" дауно ужо стала нормай, 
эклектыка - асноуным мастацк1м прыёмам, а 
творчасць пагражае вось-вось растварыццау 
тэхналоп1. Уладз1м1р Цэслер i Сяргей Войчан-
ка, аддаючы дан1ну запатрабаванням сённяш-
няга дня i мастацтва, галоунай задачай якога 
становщца абслугоуванне спажывецкага рынку, 
тым не менш, засталкя мастакам1 i майстрам1, 
як1я найбольш цпсавыя для гледача, кал1 пры-
адкрываюць сваё непауторнае творчае "я" i дэ-
манструюць у працах адточаны арыг1нальны 
стыль, прыцягальны i непараунальны. 

Пераклад з рускай новы. 
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