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В статье рассматриваются дефиниции, место, роль, типология никнеймов в интернет-пространстве. Устанавливаются 
и анализируются типовые группы YouTube-никнеймов на русском, английском и французском языках, выявляются 
языковые особенности избранных виртуальных имен. Определяется прагмалингвистический потенциал 
самономинации YouTube-пользователей с помощью сетевых имен.
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The article considers the definition, place, role, typology of nicknames in Internet environment. It establishes and analyzes type 
groups of YouTube nicknames in the Russian, English and French languages, reveals the language features of the chosen 
virtual names. The article reveals the pragmalinguistic potential of self-nomination of YouTube users with the help of 
web names.
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Никнейм, или сетевое имя, является одним 
из самых уникальных новых языковых концеп-
тов, потому как используется адресантами ин-
тернет-коммуникации с целью индивидуализа-
ции, самоидентификации, самопрезентации, 
самоутверждения и самовыражения. «Интер-
нет-псевдонимы» вызывают пристальный ин-
терес ученых различных сфер: психологии, со-
циологии, лингвистики, географии, истории, 
этнографии, политологии и др. Внутри вирту-
ального пространства сформировано множе-
ство дискуссионных площадок (социальных 
сетей), количество которых, как и количество 
пользователей Всемирной паутины, ежегодно 
увеличивается. В виртуальном пространстве 
имена приобретают новые значения и функ-
ции: помимо самопрезентации, пользователю 
доступна возможность создания совершенно 
новой личности, живущей в виртуальной среде.

Слово никнейм вошло в современный рус-
ский язык посредством транслитерации с ан-
глийского языка ‘nickname’, восходящее от 
древнеанглийского an eke name ‘другое имя’, 
которое с помощью омонимии перешло в a nick 
name. В толковом словаре Е. Н. Шагаловой 
под никнеймом понимается «псевдоним, про-
звище, гл. обр. уникальное имя пользователя 
сетевого ресурса» [1, с. 217]. По мнению 
М. Г. Чабаненко, никнейм – это «художествен-
ный образ из символов, создаваемый пользо-
вателем для общения и самопрезентации 
в чатах, социальных сетях и подобных ресур-
сах» [2, с. 11]. О. В. Лутовинова считает, что 
никнейм является «аналогом личного имени, 
по которому человека знают в реальной дей-
ствительности» [3, с. 25]. Э. М. Рянская 
и А. С. Балкунова дают никнеймам следу ющую 
трактовку: «Это новые единицы из сферы ис-

кусственной ономастики или вторичной номи-
нации, что осложняет интерпретацию их как 
знаковых единиц…» [4, с. 72]. Исследователи 
считают, что никнеймы относятся к онимам, 
ближайшие по значению к ним – псевдонимы.

Научные взгляды различных лингвистов на 
дефиницию никнейма (ника) совпадают или 
схожи, тогда как место и роль никнейма в ин-
тернет-дискурсе вызывают полифонию мне-
ний. Одни ученые считают, что имя не имеет 
конкретного значения без связи с субъектом, 
объектом, лицом или вещью [5], другие ут-
верждают, что в самом сетевом имени просле-
живается связь с индивидуальностью, лично-
стью его носителя [3; 6; 7], третьи полагают, 
что индивидуализация и самопрезентация мо-
гут реализовываться в конкретных ситуациях 
интернет-коммуникации, так как не все ник-
неймы уникальны и они могут совпадать у ин-
тернет-коммуникантов [4].

В данной статье анализу подвергаются ча-
стотные типовые группы сетевых имен пользова-
телей YouTube на русском, английском и фран-
цузском языках, которые ведут активную интер-
нет-коммуникацию, оставляют комментарии 
под видео на русском и французском языках 
образовательного и творческого содержания. 
Определим прагмалингвистический потенциал 
избранных никнеймов, классифицируя и ран-
жируя их по частотности, опираясь на уже су-
ществующие классификации сетевых имен.

Никнеймы-личные имена и/или фами-
лии, отчества: 1) полные формы имен и фа-
милии: Victoria Ruchkina, Анастасия Тарато-
рина, Евгения Грищенко, Алла Соловьева, 
Melanie Murphy, Tim Jan$$ens, George David 
Fisher, Олег Минцев, Сергей Горный, Rebecca 
Sanchez; 2) имена и фамилии с диминутивом: 
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вовка ильичев, Иванчик Чалый, Денчик Саве-
льев, Tommy Tompkins; 3) полные формы имен: 
Александр, Светлана, Kevin, Melanie; 4) пол-
ные и краткие формы имен с диминутивом: 
Yanochka, Владек, Иванчик; 5) фамилии: Яхно-
вич, SMITH, БОРZОВА; 6) полные формы от-
честв: Андреевна, сергеевич; 7) коннотативно 
окрашенные формы имен собственных: Оксан-
дра, Dimon; 8) краткие формы отчеств: Палыч, 
Саныччч; 9) полные формы имен с частичной 
реконструкцией идентичности: Фарид7654321, 
Antonio_111; 10) фамилия в сочетании с иници-
алами: GOGONOVA N. 

У данного типа избранных никнеймов отме-
чаем следующие языковые особенности: на-
писание русских имени и фамилии; написание 
имен и фамилий без использования строчных 
букв; отказ от прописных букв в имени и фами-
лии; использование полной формы имени 
в сочетании с диминутивом; замена буквы s 
знаком доллара; совмещение в написании ки-
риллицы и латиницы; употребление второго 
личного имени в сетевом имени; нарушение 
языковой нормы в создании диминутивной 
формы имени; реконструкция идентичности 
пользователя с помощью добавочных цифро-
вых и буквенных знаков и морфемных элемен-
тов. Данная типовая группа сетевых имен яв-
ляется средством прямой самопрезентации, 
объективной самоидентификации и прямой 
номинации YouTube-пользователей, воссозда-
ние ими «Я» реального, большинство из кото-
рых имеет официальную форму представле-
ния. Кроме формальной самоидентификации, 
выраженной именем и фамилией, YouTube-
пользователи в своем никнейме используют 
упомянутые выше графические элементы, ко-
торые выполняют аттрактивную функцию. По-
мимо того, функция привлечения внимания 
и интенция воздействия на потенциального 
коммуниканта реализуются пользователями 
с помощью использования диминутива при са-
моназывании, где видится общая особая мо-
дальность: YouTube-пользователи с помощью 
ласкательных имен демонстрируют свой ре-
альный или психологический возраст, харак-
тер, игнорируют нейтральную форму имени 
и фамилии как типичного и невыразительного. 
Данный тип номинации носит наименее эмо-
ционально-экспрессивный характер в лекси-
ческом аспекте, однако графически ему свой-
ственен эмоционально-оценочный эффект.

Прецедентные имена: 1) известных персо-
нажей: Ирен Адлер (персонаж сериала «Шер-
лок»), Хан Соло (персонаж медиафраншизы 
«Звездные войны»), Ronald Weasley (герой се-
рии книг и фильмов о Гарри Поттере), Donald 
Faunthleroy Duck (персонаж серии мультфиль-
мов студии Walt Disney), Cuddy M.D. (героиня 
телесериала «Доктор Хаус» доктор Лиза Кадди); 
2) известных людей: Stromaeeeeeeeeeeeeee, 
B. Eilish, егор летов, Dion C.; 3) известных 

личностей с языковой игрой: куртка бейна (от 
Курт Кобейн). Данный тип никнеймов менее 
насыщен дополнительными графическими 
элементами. Имядатели осуществляют выбор 
виртуального имени в контексте коммуника-
тивной стратегии, связанной с интенцией суг-
гестивного характера, направленной на кон-
кретную группу людей-единомышленников, 
которых объединяет интерес к конкретным из-
вестным личностям и персонажам. Здесь оче-
видна конспирация, которая маскирует «Я» 
реальное пользователя YouTube, однако в кон-
тексте посетителя видеохостинга является мо-
тивированной: на YouTube представлено боль-
шое количество трейлеров, обзоров, полных 
версий фильмов, мультфильмов и сериалов, 
рецензий и обзоров на книги. Здесь пользова-
тель видит возможность создать новое «Я», 
которое наделено качествами и характеристи-
ками предпочитаемых персонажа или извест-
ной личности, которое притягивает других 
пользователей-единомышленников. Таким об-
разом, снова наблюдаем, как коммуникатив-
ными целями становятся две противоположно-
сти: конспирация и аттрактивность.

Пограничным между первой и второй груп-
пой типом никнеймов являются виртуальные 
имена, в которых сочетаются реальные име-
на или фамилии пользователей с именами 
или фамилиями известных людей или пер-
сонажей, названиями известных групп: Ди-
ана Фицжеральд (реальное имя пользователя 
в сочетании с фамилией известного американ-
ского писателя), Максим Духовны (личное имя 
и фамилия американского актера), Dasha Way 
(личное русское имя пользователя на латини-
це в сочетании с фамилией американского му-
зыканта), вика кац (реальное имя пользовате-
ля в сочетании с фамилией российского обще-
ственного деятеля и обозревателя), Йода 
Веремейчук (имя персонажа «Звездных войн» 
в сочетании с реальной фамилией пользова-
теля), Станислав Сплин (личное имя пользо-
вателя в сочетании с названием российской 
рок-группы), Dmitriy Wachowski (реальное имя 
пользователя в сочетании с фамилией извест-
ных американских кинорежиссеров и сценари-
стов), Anastasia Skillet (автоним в сочетании 
с названием американской рок-группы).

Данной группе никнеймов характерна ча-
стичная конспирация, так как это переходный 
тип сетевых имен, находящийся между авто-
нимами и псевдонимами. Коммуникативным 
мотивом данной типовой группы виртуальных 
имен видится интенция YouTube-пользователей 
на дополнение «Я» реального «недостающи-
ми», «желанными» характеристиками; стрем-
ление указать единомышленникам на общ-
ность интересов (интерес к конкретной извест-
ной личности, группе), привлечь их внимание, 
но без сокрытия «Я» реального, показателем 
которого является автоним-индивидуализатор. 
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Обратим внимание, что большинство избран-
ных для имятворчества фамилий известных 
личностей является американскими, что де-
монстрирует распространенность английского 
языка и американской культуры в интернет-
пространстве.

Юмористические и креативные никней-
мы: сонька квасонька (языковая игра, в кото-
рой автор дублирует диминутивную форму 
личного имени, добавляя к ней лексему квас, 
при которой происходит интерференция мор-
фов), Лысина Валуева (никнейм-словосочета-
ние, где главное и зависимое слова сближают-
ся по своей формуле с типичной формулой 
имени женского рода в именительном падеже 
и фамилии с -ева; детализация внешности из-
вестной личности в юмористическом ключе), 
Delovaya kolbasa (характеристика человека на 
латинице с иронией), ума палата (ирония), 
putin na ave (в никнейме на латинице содер-
жится информация об аватаре YouTube-
пользователя), добби свободен (содержится 
пресуппозиция из Вселенной «Гарри Поттера» 
о домашнем эльфе; второй элемент никнейма 
сближается по своей формуле с фамилиями/
прилагательными мужского рода), Пишу Ник 
(никнейм-предложение, в котором содержится 
временная информация – момент создания 
самого сетевого имени), котлетки с пюреш-
кой (никнейм-мем), Ton @mour ‘Твоя любовь’, 
Have no Name ‘Нет Имени’, imamasic (сочета-
ние английского языка с русским окказиона-
лизмом на латинице, что расшифровывается 
как ‘я есть мазик’ (майонез)). Имядатели дан-
ной типовой группы виртуальных имен реали-
зуют свои творческие возможности и творче-
ское мышление, их никнеймы уникальны и вы-
разительны. Коммуникативной целью данных 
никнеймов являются конспирация и привлече-
ние внимания потенциальных коммуникантов 
через выделение из общей массы; кроме того, 
они стремятся к получению позитивной реак-
ции. Никнеймы типа Have no Name и Пишу 
Ник демонстрируют анонимность имядателей, 
но в то же время выделяются и привлекают 
внимание. На всех уровнях языка (по большей 
части в графике и морфологии) в юмористиче-
ских и креативных никнеймах прослеживается 
эмоциональность и экспрессивность. Как ви-
дится, такие сетевые имена созданы с комму-
никативной целью установить первичный кон-
такт и произвести впечатление.

Никнеймы с самопозиционированием, 
самооценкой или выражающие жизненную пози-
цию: I’m unstoppable ‘Я неостанавливаемый/ая’, 
Broken mind ‘Сломанный разум’, Нормальная 
но Нереальная, Обычная Даша, Exotique ‘Экзо-
тический/ая’, Lana Beloved ‘Лана Любимая’, 
Skovana, Wasted life ‘Потраченная жизнь’, 
Neotsyda Ya, Макс просто, Только Вперед. 
Эта группа никнеймов, помимо реализации ат-
трактивной функции и конспирации, обладает 

модальностью саморефлексии через самопо-
нимание, самопозиционирование и самооцен-
ку. Некоторые имядатели данной группы стре-
мятся не к позитивной реакции коммуникантов, 
а дистанцированию и демонстрации своего 
пессимистичного взгляда на мир: Broken mind, 
Skovana, Wasted life. Сетевые имена данной 
типовой группы по коммуникативным намере-
ниям можно условно разделить на 3 подгруп-
пы: привлекающие внимание через демон-
страцию своей уникальности и особенности 
с потенциальной позитивной реакцией коммуни-
кантов (Exotique, Нормальная но нереальная, 
Neotsyda Ya); демонстрирующие свою просто-
ту, обычность (Обычная Даша, Макс просто 
и др.); жизнеутверждающие: I’m unstoppable, 
Только Вперед. Номинаторы выбирают имен-
но те яркие качества своего характера или 
аспекты своего мировоззрения, которые хотят 
донести до потенциальных коммуникантов.

Никнеймы с показателем социальной 
роли человека: Академик Фролов, П@п@ из 
Интернета, Stroyudoma, Какой-то Фермер, 
Baptiste (пер. с франц. Баптист), Vash_
Restorator, Критик☺. Часть никнеймов этой 
группы насыщена дополнительными графиче-
скими знаками (в том числе эмотиконом), 
у другой части они полностью отсутствуют. 
Здесь для номинаторов видится значимой са-
моидентификация, в которой имеется соци-
альный показатель: роль в обществе, род за-
нятий, сфера деятельности. Таким образом, 
кроме «именной» конспирации и привлечения 
внимания, имядатели нацелены на самоиден-
тификацию или идентификацию в обществе.

Никнеймы-призывы: Поставь лайк, Help 
me to reach 50K subscribers with no video (пер. 
с англ. Помогите мне достичь 50 тысяч под-
писчиков без видео), Посмотри Меня. Здесь 
прослеживается демонстрация императивно-
сти коммуникативной ситуации, где никнейм 
становится директивом, а имядатель – каузато-
ром. Выбор такого сетевого имени мотивирован 
самим механизмом видеохостинга YouTube, на 
котором пользователь может быть не только 
наблюдателем, критиком или собеседником, 
но в первую очередь создателем контента для 
всеобщего внимания.

Выводы. Виртуальные имена, являясь 
лексическим номинациями и приобретая для 
номинатора новую мотивировку, проходя че-
рез преобразования на всех уровнях языка, 
обретают некоторый символизм. Среди изб-
ранных никнеймов самыми частотными явля-
ются: 1) реальные имена пользователей; 
2) прецедентные имена; 3) сочетающие реаль-
ные имена или фамилии пользователей с пре-
цедентными именами, названиями известных 
групп; 4) юмористические и креативные номи-
нации; 5) номинации с самопозиционировани-
ем, самооценкой или выражающие жизнен-
ную позицию. 
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Основными прагмалингвистическими осо-
бенностями YouTube-никнеймов являются: ком-
муникативная полифункциональность (от кон-
спирации до аттрактивной функции, в том чис-
ле их сочетание); коммуникативное намерение 
номинаторов установить первичный контакт 
и получить позитивную реакцию от поттенциаль-
ных коммуникантов (как правило); коммуника-
тивная интенция на привлечение внимания 

единомышленников, а также произведение на 
них впечатления; смысловая неопределенность, 
неоднозначность прагматического выбора опре-
деленных грамматических элементов при номи-
нации пользователей; модальность саморефлек-
сии и самооценки (никнеймы с самопозициони-
рованием); директивная форма никнейма-посла-
ния, побуждающая к ознакомлению с информа-
цией внутри аккаунта номинатора-каузуатора.
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