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В статье рассматривается социально-политический феномен имиджа государства как основополага-
ющий элемент, составляющие имиджа и некоторые компоненты формирования имиджа государства. 
Предполагается, что политический имидж государства уже существует в массовом и индивидуальном 
сознании, сформировавшись на протяжении длительного периода. Рассмотрены основные компонен-
ты и составляющие политического имиджа государства, на основе чего выявлен набор взаимосвязан-
ных элементов, характеризующих политический имидж. Проводится анализ имеющихся на сегодняш-
ний день публикаций по данной проблематике. 
Ключевые слова: имидж, социально-политический феномен, политический имидж, структура полити-
ческого имиджа, элементы имиджа, политический маркетинг.

The article considers the socio-political phenomenon of the image of the state as a fundamental element, 
constituents of the image and some components of the state image formation. It is assumed that the political 
image of the state already exists in the mass and individual consciousness, having been formed over a long 
period. The main components and constituents of the political image of the state are considered, on the 
basis of which a set of interrelated elements characterizing the political image is revealed. The analysis of 
available publications on this issue is being conducted, the image is considered as a category of political 
science, highlighting the main elements on which the image of the state is built.  
 Keywords: Image, socio-political phenomenon, political image, the structure of the political image, elements 
of the image, political marketing. 

Имидж (от англ. image) – целенаправ-
ленный, сконструированный образ 

индивида, партии, государства, который воз-
никает при восприятии их деятельности и ко-
торый оценивается относительно лидиру-
ющих в обществе интересов и ценностей.

Имидж политический – образ политика, 
политической группы, организации, полити-
ческого института, который целенаправлен-
но формируется в общественном мнении 
и сознании с помощью специальных полити-
ческих приемов и технологий [1, с. 104]. 

Важно обозначить, что политический 
имидж – это послание всему миру, диалого-
вая модель в мировом информационном 
пространстве, с помощью которой осуществ-
ляется построение того самого диалога 
и формируются взаимовыгодные отноше-
ния. Позитивный имидж страны – отличная 
возможность для выстраивания не только 
политических, но и экономических отно-
шений.

В Конституции Республики Беларусь де-
кларируется проведение успешной имидже-
вой политики, которой, в свою очередь, спо-
собствует демократический политический 
строй. Демократия в Республике Беларусь 
осуществляется на основе многообразия по-
литических институтов, идеологий и мнений. 
Идеология политических партий, религи-
озных или иных общественных объедине-
ний, социальных групп не может устанавли-
ваться в качестве обязательной для граждан 
[2, с. 4].

 Это и является одним из основополага-
ющих моментов, на котором строится имидж 
государства. Показывает, что Беларусь пози-
ционирует себя как открытое и современное 
политическое пространство, готовое к со-
трудничеству с другими странами. 

Управленческий потенциал имиджевой 
коммуникации на макро- и микроуровне на-
столько велик, что в зону действия попадают 
и те, на кого она направлена, и те, кто кон-
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струируют имиджи, это было выявлено 
М. В. Гундариным, А. П. Ситниковым. Имид-
жевая коммуникация, изначально нацелен-
ная на достижение определенного социаль-
ного результата с учетом настроения некото-
рой социальной общности, актуализирует 
в сознании масс и отдельных ее субъектов 
мотивы престижа, соответствия принятым 
в их среде стандартам поведения и суще-
ствующим на данный момент трендам. 
Именно коды, заключенные в имиджах, 
и входят «в резонанс», по мнению Н. Лума-
на, с соответствующими мотивами, побуж-
дая субъектов вести себя определенным об-
разом. Таким образом, понятие «имидж» – 
это самостоятельная смысловая категория, 
находящаяся в определенных смысловых 
и причинно-следственных отношениях с по-
нятиями «образ», «мнение», «репутация» 
и «бренд» [3, с. 4]. Исследование имиджа 
страны также невозможно без опоры на ана-
лиз иррациональных компонентов, входя-
щих в структуру политического имиджа – 
стереотипов и политических мифов. В осно-
ве таких исследований лежат работы 
Р.  Барта, К. Леви-Стросса, А. Ф. Лосева [4, 
с. 46]. 

 Феномен имиджа является одним из наи-
более актуальных проблем как теоретиче-
ской науки, так и реальных практик. Интен-
сивно этот термин стали применять во вто-
рой половине XX в. Чаще всего к его 
интерпретации обращаются такие науки, как 
психология, социология, политология. 

Социологи, прежде всего, ведут речь 
о социальном имидже. В  этом контексте, как 
и в политологическом смысле, социальный 
имидж ассоциируется со способом иденти-
фикации индивида (себя) как члена специ-
фических групп – через принадлежность 
к нации, социальным классам, субкульту-
рам. 

Для формирования эффективной имид-
жевой стратегии и последующего ее продви-
жения необходимо подключить шесть глав-
ных сфер, обозначенных известным британ-
ским ученым С. Анхольтом в так называемом 
шестиугольнике: народ, культура и тради-
ции, инвестиции и иммиграционное законо-
дательство, внешняя и внутренняя полити-
ка, торговые марки экспорта, туризм. Ан-
хольт полагает, что страна способна 
в значительной степени влиять на восприя-
тие своего бренда, если у нее есть ясная, 

внушающая доверие идея о некой высшей 
цели и если послания на эту тему поступают 
четко и бесперебойно через некоторые или 
все вершины шестиугольника [5, с. 91]. 

Основным звеном в формировании 
имиджа страны выступают полити ческие 
элиты, особая роль тут отведена по строению 
внешнеполитического курса. Однако не сле-
дует забывать и о неофициальных акторах, 
которые имеют достаточной большой вес 
при формировании политического имиджа.

Возрастание авторитета Беларуси, как 
в мире, так и внутри страны, зависит от того, 
насколько удается создать позитивный 
имидж государства, основанный на его ре-
альных успехах в главных сферах жизнедея-
тельности, культурного и исторического на-
следия, научного, спортивного, туристиче-
ского потенциала. Условиями формирования 
имиджа государства является достижение 
социально-экономического развития стра-
ны, укрепления авторитета государственной 
власти, ее легитимности, компетентности, 
усиления борьбы с коррупцией.

Важно не смешивать характеристики 
имиджа государства и имиджа страны и не 
исключать такие факторы, как историческое 
прошлое, географическое положение, мен-
талитет народа, которые являются и суще-
ствуют объективно. 

Структура политического имиджа Белару-
си составляет внутриполитический и внешне-
политический имидж государства, имидж гла-
вы государства, имидж ключевых сфер жизне-
деятельности (политической, экономической, 
культурной, спортивной и т. д.).

Имидж государства влияет на внешние 
и внутренние политические процессы. В то 
же время формирование имиджа государства 
происходит под влиянием двух факторов:

1) внутренних (внутренняя политика, си-
стема государственной власти, политиче-
ская система, общественное сознание насе-
ления, социально-психологические настрое-
ния в обществе, выступления политиков, 
персонализация власти, идентичность на-
ции и государства, имидж политических ли-
деров, инвестиционная привлекательность 
страны, имиджево-брендинговая политика 
и многие другие направления), которые за-
висят от процессов, что происходят внутри 
государства;

2) внешних (внешняя политика, обще-
ственное сознание населения иностранных 
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государств, имиджевая политика Министер-
ства иностранных дел Республики Бела-
русь), которые зависят от процессов, что 
происходят за границей государства. Имидж 
Беларуси может существенно изменяться 
под влиянием международных отношений, 
политических событий как внутри страны, 
так и за границей. 

Внешний и внутренний факторы характе-
ризуются особенностью, которая заключает-
ся в возможности перехода одного фактора 
в другой, в зависимости от ситуации. Исходя 
из вышесказанного имидж Беларуси служит: 
ориентиром для дальнейшего развития госу-
дарства; сигналом для каждого гражданина 
государства в отношении перспектив этого 
развития; средством презентации Беларуси 
в международном информационном про-
странстве.

Современное исследование имиджа го-
сударства должно учитывать оба направле-
ния в мире (внешний имидж) и внутри (внут-
ренний имидж), которые часто могут иметь 
противоречивые, разнонаправленные тен-
денции. Диалектический характер исследу-
емой проблемы требует не только привлече-
ния основных методов современной полити-
ческой науки, а и применения потенциала 
смежных с ней наук – социологии, филосо-
фии, психологии, культурологии и др.

Существует тесная взаимосвязь между 
осуществлением консолидации белорусско-
го общества, обеспечением социально-по-
литической стабильности государства и не-
обходимостью формирования ее позитивно-
го имиджа. С одной стороны, консолидация 
белорусского общества, обеспечение со-
циально-политической стабильности явля-
ется внешним фактором формирования по-
зитивного имиджа Беларуси, с другой – по-
зитивное восприятие Беларуси в мире 
способствует в значительной мере успеху 
осуществ ляемых социально-политических 
и экономических преобразований.

Следует уделить внимание такому мо-
менту, как грамотно сформированное ин-
формационное пространство, которое бу-
дет играть определяющую роль при ста-
новлении и развитии привлекательного 
и конкурентоспособного имиджа белорус-
ского государства, а также при формирова-
нии гражданского общества, которое будет 
привносить свои новые идеи по развитию 
и их воплощению. 

Нельзя оставить без внимания влияние 
спортивных достижений, которые являются 
весьма значимым инструментом политики 
формирования позитивного имиджа государ-
ства. Результаты олимпийских игр могут сы-
грать для страны важную роль и послужить 
повышению уровня узнаваемости и тем са-
мым повысить уровень доверия на междуна-
родной арене. Спорт способствует всесто-
роннему развитию сотрудничества, повыше-
нию позитивного имиджа страны и ее 
спортивных представителей. Спорт и поли-
тику также объединяет схожая природа за 
счет соревновательного духа. Следователь-
но, спорт представляет собой весьма ресур-
соемкий инструмент для решения задач 
внут ренней и внешней политики современ-
ного государства, одним из важнейших на-
правлений которой является политика фор-
мирования его позитивного имиджа. Как от-
мечает министр спорта и туризма Сергей 
Ковальчук, спорт – это большая политика, 
это идеология [6]. Большой спорт в ряде слу-
чаев приводит к ультрапатриотическому вос-
приятию, когда болельщики начинают ярост-
но болеть за свои национальные сборные 
или же отдельных спортсменов и столь же 
яростно ненавидеть их соперников, пред-
ставляющих другое государство. Впрочем, 
так или иначе, большой спорт представляет 
собой значимую составляющую «общества 
зрелищ», а выдающиеся спортсмены поль-
зуются в постиндустриальном обществе, ка-
ковое некоторыми еще недавно представля-
лось как «общество знаний», популяр ностью, 
во много раз превышающей популярность 
лауреатов Нобелевской и иных премий, при-
суждаемых выдающимся представителям 
научного сообщества. Тем самым государ-
ству необходимо выстраивать свой полити-
ческий имидж, учитывая факт влияния боль-
шого спорта на массы как внутри государ-
ства, так и за его пределами. Таким образом, 
есть все основания утверждать, что спорт 
вообще и отдельные его в виды в частности 
превратился в одну из важных составляющих 
общенационального имиджа. А так как фор-
мирование позитивного общенационального 
имиджа и его продвижение внутри страны 
и на международной арене является одним 
из комплексных направлений политики со-
временного государства, то тем самым мож-
но говорить о спорте в целом как о значимом 
факторе политического процесса, важном, 
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формирующем имидж государства фено-
мене.

Б. Рассел писал о том, что «на протяже-
нии нескольких ближайших столетий цивили-
зация будет более многообразной, чем она 
была со времени Возрождения» [7, c. 456]. 
Учитывая этот факт, необходимо приложить 
максимально усилий, чтобы сохранить свою 
уникальность и поддерживать, а также разви-
вать политический имидж страны. Для этого 
можно сформировать составляющие, на ко-
торые необходимо делать акцент при форми-
ровании политического имиджа, проведем 
немного аналогий. Например, в многочислен-
ных трудах специалистов в области коммуни-
кативных технологий выделяются следующие 
компоненты содержания имиджа политика: 
прошлое, семья, спорт, домашние животные, 
хобби, слабости. Эти компоненты очень важ-
ны, так как их заполнение делает имидж по-
литического деятеля более живым и прибли-
жает его к «населению». Следует отметить, 
что при отсутствии информации о «простых 
человеческих слабостях» они заполняются 
массовым сознанием произвольно. Выделя-
ются многокомпонентные модели формиро-
вания имиджа политической партии. Проана-
лизировав более детально их варианты фор-
мирования имиджа политика и партий, можно 
создать свою схожую модель, только уже для 
построения имиджа государства:

• образ и вектор деятельности государ-
ства;

• имидж членов государства (лидеров 
мнения);

• политические, административные 
и финансовые органы (их результативность);

• имидж электората;
• история государства;
• особенности политического РR и ре-

кламы;
• особенности государственной рито-

рики (яркая образность, простота и доступ-
ность понимания, внутренняя непротиворе-
чивость выдвигаемых идей, обладающих 
консолидирующими свойствами);

• символика.
Следует заметить, при формировании 

политического имиджа немаловажную роль 
играет политический маркетинг. Ведь для 
формирования имиджевой политики госу-
дарства желательно создание институтов, 
занимающихся разработкой и продвижени-
ем позитивного имиджа государства с помо-

щью технологий политического маркетинга, 
это и будет способствовать его конкуренто-
способности в глобальном имиджевом про-
странстве.

Появление такого понятия в политиче-
ском пространстве Республике Беларусь, 
как политический маркетинг, обусловлено 
объективными причинами развития обще-
ства. Очевидным является тот факт, что мар-
кетинговый подход в политике – это уже не-
отъемлемая реальность, как то, что полити-
ческий маркетинг – новая комплексная 
теория, которая активно развивается и одно-
временно с ней практика организации поли-
тической жизни общества. Политический 
маркетинг является органичной частью со-
временного политического процесса и раз-
вития всех социальных отношений в целом. 
Это означает, что становление политическо-
го маркетинга не только результат социаль-
но-политического функционирования и эво-
люции политических отношений, но и актив-
ный компонент. 

В последнее время маркетинг стал ос-
новной функцией управления, которая соз-
дается из комплекса подходов, направлен-
ных на институционализацию имиджа. 
Успешно организованная и осуществленная 
работа по маркетингу помогает оперативно 
и своевременно выявлять и ликвидировать 
недостатки в стратегическом планировании, 
организации и реализации государственных 
программ, а также в системе управления об-
щества. Кроме того, политический маркетинг 
является залогом прозрачности и демокра-
тичности процессов формирования и функ-
ционирования государственной власти.

Необходимость осмысления политиче-
ского маркетинга, роли и его функциониро-
вания в рамках формирования политическо-
го имиджа обусловлена существованием ак-
туальных проблем, которые возникают как 
в политической науке, так и реальной прак-
тике. 

Сегодня в белорусской политической нау-
ке начинает появляться интерес не только 
к практическим аспектам политического мар-
кетинга, но и его теоретического осмысления: 
имиджа как категории политической науки. 

Подытожив, следует сказать, что имид-
жи – это цель и одновременно инструмент 
управления общественными настроениями. 
Следовательно, над ним необходимо про-
делывать большую работу и заботиться 
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о формировании надлежащей репутации. 
Грамотно сформированный имидж, в свою 
очередь, будет способствовать развитию 
государства. 

Позитивный имидж государства – это не 
только возможность успешно проводить 

свою политику на международной арене, но 
и фактор консолидации белорусского обще-
ства, обеспечения социально-политической 
стабильности. Это является весьма весо-
мым и актуальным фактором в современ-
ном мире.
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