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го труда. Таким образом, у человека появляется все больше времени для 
самовыражения и новых возможностей формирования идентичности. 
Особое значение в настоящее время приобретают информационные тех-
нологии, главным образом интернет, который может на время полностью 
изменить идентичность человека, способного выступать в этом пространстве 
под вымышленным именем, с вымышленной историей, воплощающего в 
жизнь свои фантазии или нереализованные планы или просто ведущего игру. 

В настоящее время одним из способов проявления и выявления иден-
тичности человека является массовая культура. Поскольку она порождена 
индустриальным, а затем постиндустриальным обществом, ценности и 
идеалы, пропагандируемые и освящаемые массовой культурой, есть 
ценности и идеалы потребления. Следовательно, право на существование в 
современном мире имеет только то, что пользуется спросом. Наибольшим 
спросом часто пользуются те или иные бренды, и само понятие «бренд» 
перешагнуло рамки маркетинговых изданий и исследований и стало 
означать некую идентичность, в том числе идентичность человеческую и 
личностную. 

Таким образом, современная культура создает основы для новой 
идентичности - человека-бренда, постоянно корректируемого и продви-
гаемого на рынок автором проекта. Однако такая идентичность может быть 
определена как кризисная, так как границы ее остаются совершенно 
неопределенными, и собственный Я-образ реальный смешивается с Я-об- 
разом воображаемым. Современная культура и современный образ жизни 
закладывают основы нового образа жизни, а следовательно, новой ан-
тропологии и новой аксиологии. Этот новый образ жизни «распылил не 
только большую (родовую), но и традиционную семью, реабилитировал 
нетрадиционные половые отношения, отделил любовь от деторождения, а 
само деторождение уже почти отделил от репродуктивных способностей 
человека... А главное - интенсифицировал динамику перемещений в 
пределах земной поверхности и ближнего космоса настолько, что спо-
собность к мгновенной ориентации и переключению кодов восприятия и 
поведения стала основным фактором не столько некоей удачливости и 
успешности, сколько условием жизненной компетентности, если не доб-
родетелью» [1, с. 52]. 

Особый ракурс данная проблема приобретает в свете революции в 
информационных технологиях, когда существующие ранее виды реальности 
исчезают если не полностью, то частично. Их заменяет реальность 
виртуальная, а реальное общение, формальное или неформальное, заменяет 
общение в интернете, когда адресат лишается всяких жестко закрепленных 
за ним признаков, возрастных, половых и прочих. И здесь снова на первый 
план выходит проблема создания имиджа или бренда, когда признаки 
реальные замещаются признаками, сконструированными с применением 
маркетинговых и РК-технологий. Такая новая реальность требует и нового 
подхода к формированию социальных идеалов, и в данной области также 
можно констатировать состояние кризиса.
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